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O KONFERENCJI

TM360 & IQFM - potgczylismy sity, aby moc przekazac to co najcenniejsze -
wiedze i doswiadczenie.

Istnieje wiele powodow, dla ktorych warto wzig¢ udziat w 3 edycji DIY
Retail Summit - pierwszej na rynku konferencji praktykow branzy DIY:
1.Rozwoj zawodowy: to doskonata okazja do zdobycia nowej wiedzy
rynkowej, ale rowniez do poznania najnowszych trendow i technologii w
branzy. Poznasz i nauczysz sie nowych umiejetnosci i technik, ktore
pomoga Ci w pracy, a takze dowiesz sig, m. in. jak dzieki narzedziom
trade marketingowym maksymalizowac marze.
2.Networking: to idealne miejsce do nawigzywania kontaktow i nowych
relacji biznesowych.
3.Inspiracja: to odpowiednie miejsce do zdobycia inspiracji i pomystow na
nowe projekty i rozwigzania. Mozesz pozna¢ wiele ciekawych
pomystow, rozwigzan i technik, ktore pozwolg Ci na rozwijanie swojej
firmy i zwiekszenie wynikow sprzedazy.
4.Doswiadczenie: celem przewodnim Organizatorow jest wymiana
doswiadczen pomiedzy praktykami biznesu, dlatego wsrod prelegentow
wystgpig osoby pokazujgce perspektywe sieci handlowych, producenta,
badawcza i analityczna.
5.Specjalizacja: od lat wspotpracujemy z firmami na rynku diy, dlatego
gwarantujemy najwyzszy poziom merytoryczny wydarzenia.

Nie moze Cie zabraknac!

Zapraszamy serdecznie,
Milena Wzorek - TM360 oraz Krzysztof Kulesza - IQFM
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CZESC I: PANEL

CZAS TEMAT PRELEGENCI
9:00 - 9:10 Przywitanie uczestnikéw Krzysztof Kulesza IQFM
Co dane méwig o rynku DIY w obecnej Agnieszka Szlaska-Bagk
9:10 -9:30 .. . :
sytuacji spoteczno-gospodarczej? GfK Polonia
Arkadiusz Wroblewski - IQFM
9:30-10:00 Panel: Strategia w czasach niepewnosci Maciej Wypych - Castorama
Agnieszka Szlaska-Bak - GfK
Franczyza. Wspoélna gama produktowa jest
10:00 - 10:20 potrzebna? Czyli jak budowac lojalnosc¢ Pawet Stefaniak, Bricomarche
produktowa.
10:20 - 10:40 Narzed.z'a t.r.ade,marl.‘etmgowe pmdu?enta Maciej Strychalski, Klimas
w realizacji celow biznesowych detalisty.
10:40 - 11:00 przerwa kawowa
Marketi li ki
11:00 - 11:30 ar etmg_; detaliczny okiem Mateusz Bednarek, PSB Pagaz
zarzadzajgcego marketem.
,Czy jakos(¢) to bedzie ?”
11:30 - 12:00 . dorad.ztwo | rekomendacja w m{:\rke‘me Krzysztof Niebrzydowski, Dajar
jako wazny element przekonywania klienta
do jakosci?
12:00 - 12:30 Negocjacje koncepcji trade marketingowej. Artur Dtubak, TM360
12:30 - 12:45 przerwa kawowa
Maksymalizacja marzy narzedziami
12:45 - 13:20 .. . Roman Szymczak, TM360
pricingowymi.
13:20 - 14:00 Panel: Nowe podejscie do budowania Roman Szymczak, TM360,
’ ’ wartosci dla klienta w marketach diy dr Pawet Pawtowski, TM360
14:00 - 15:00 przerwa obiadowa




AGENDA

CZESC Il: WARSZTATY

GODZINY TEMAT PROWADZACY

Dane ktére wspierajg sprzedaz.

Analiza danych Cenzus DIY Dane
z pane'lu handlowegf) POS Da.r.1e z AGNIESZKA SZLASKA -BAK,
badan konsumenckich - czyli jak .

. . . GfK Polonia
wspomagac sie danymi aby
podejmowac optymalne decyzje
biznesowe.

Analiza promocji metoda SWOT
Zasady analizy metodg SWOT.
SWOT gazetek promocyjnych
wybranych sieci handlowych. ARTUR DtUBAK

Podsumowanie dobrych praktyk

promocyjnych

Budowanie przewagi
negocjacyjnej we wspoétpracy.
handlowe,.

Dzieki ciekawym symulacjom i
grom negocjacyjnym, wejdziemy

15:00 - 17:00

W role negocjatora, Aeany mec. PAWEL WOJICIK
rozegrane symulacje i
przeanallzu1emy zastosowahe TYLKO DLA PRODUCENTOW

strategie, taktyki i manewry
Kontent prawny: ceny, rabaty,
premie, optaty marketingowe,

logistyka, zwroty towaréw.

Przywodztwo w czasach
"czarnych tabedzi" - zarzadzanie dr PAWEL PAWLOWSKI

zmiana.
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PRELEGENCI

PAWEL STEFANIAK

dyrektor handlowy, MGI Polska (Bricomarche)

MATEUSZ BEDNAREK

dyrektor operacyjny PSB Mrowka PAGAZ

MACIEJ STRYCHALSKI

dyrektor marketingu, Klimas Wkret-Met

AGNIESZKA SZLASKA-BAK

Client Business Partner, GfK Polonia

KRZYSZTOF NIEBRZYDOWSKI

Doradca Zarzadu Dajar ds. marketingu




PRELEGENCI

MACIEJ WYPYCH

Dyrektor ds. Projektow Strategicznych Dziatu Handlowego,
Castorama

ARKADIUSZ WROBLEWSKI

wiasciciel IQFM

ROMAN SZYMCZAK

ekspert trade marketingu detalicznego, TM360

ARTUR DLUBAK

trener biznesu, TM360

dr PAWEL PAWLOWSKI

trener biznesu, TM360

mec. PAWEL. WOJCIK

wspotzatozyciel Firmy Prawniczej
Woijcik i Ztotnik s.c., radca prawny
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PAKIET 3 OSOB W CENIE 2

Bilet upowaznia do udziatu w konferencji oraz udziat w czesci networkingowej.

Podana cena obowigzuje do 30.06.2023. Od 1 lipca cena wynosi 2888 zt.

2444 zt

Do podanych cen nalezy doliczy¢ 23% VAT.
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KLUB SOSNOWY

Ul. Trakt Lubelski 40a, Warszawa

Dla naszych uczestnikow hotel przygotowat 10% rabat na wynajem pokoi.
Do dyspozycji Uczestnikow mamy rowniez duzy, bezptatny parking.




MILENA WZOREK

@® 537 050 700
® www.konferencjadiy.pl

© m.wzorek@tm360.pl
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